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En tapa: fotografia inddita, Rodolio Fuentes,
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Entre el 8 v el 30 de junio se realizd en los
salones de Ta Intendencia Municipal de
Maontevidea, en calle Soviana, una doble
EXPOSICIoN,

Alli se presentaron, a la ves que en 35
galerias v museos de lodo el munde, 30
afiches realizados por disedadores grificos
de todo ¢l planeta. Relacionados con el
terma de Desarrollo v Medio Ambriente,
dichos trabajos se presentaron en el marco
de la Conferencia de Naciones Unidas
Rioa2,

Simultineamente exhibieron sus olwas 12
disefiadores graficos uruguayos,

La muestra, organizada por ADG, contad con
el patrocinio de importantes empresas del
pads y el avspicio de la Infendencia de
Montenicden.




[REPORTAJES

R’DDUiFD F UENTES Como se recordard dicho evento se realizo
con motive de la Conferencia de Naciones

Unidas “Rio 927 y alli estuvo Rodolfo
defendiendo el Diseio Grifico Celeste.

Nacid en Santa Lucia, Canelones en 1954,
Es uno de los mas conocidos profesionales en
la Fotografia y en el Disefio Grafico
uruguayos desde mediados de la década del
70. -Rodolfo, vos sos originalmente
A quienes no conozcan al “gordo” Fuentes  fotégrafo jcémo te orientaste hacia el
les pedimos disculpas pero, en lugar de Diseno Grafico?
recorrer su voluminoso curriculum, optamaos
por dar mds espacio a lo que él mismo -En realidad es al revés, comenceé por
cuenta sobre su vida profesional, sus el dibujo, pero ante mis dificultades con esto,
inquietudes vitales y su participacion en el me dediqué a la fotografia, ya que la luz
proyecto “30 posters on enviroment and dibuja sola v lo hace muy bien; mads tarde
development”. uni ambas cosas, sumé otras, y empece a
- hacer diseno prifico.

-;Qué significan el Disefo Grifico y
la Fotografia en lo que te es personal?

-La Fotografia es mi medio de
expresion personal, lo que no quita gue la
ejerza profesionalmente. El Diseno Graifico
en cambio, es mi forma de desenvolverme
profesionalmente en el medio. Mds alla de
que el Diseno Grafico puede ser expresidn
personal, la Folografia muestra quizas lo mas
propio e interno de mi.

El Diseno Grafico, que es mas
racional, debe ser comunicador, de lo
conlrario no sirve, no existe como tal. La
Foltografia puede optar por la otra cara de la
comunicacion, la que pasa por dentro de uno
v se manifiesta sin obligacion de ser
comprendida por los demas.

-Hace pocas semanas de tu regreso de
Rio, alli representaste a Uruguay en el
encuentro de disenadores grificos en
defensa de la ecologia. j;Qué espiritu



encontraste entre los colegas en cuanto a -;Podemos entonces
enfrentar esta problemaitica? esperar grandes cambios a
partir del encuentro?
-Fl espiritu general es el de aprender a

mejorar las cosas. En lo que me es personal, -Madie es Quijote en
y esla posicicn es la que expuse en Rio, este momento. Ojald
pienso que la mayor parte de nuestros pudiéramos no arriesgar
problemas, los de tercer mundo, se debe a nuestra supervivencia

los productos elaborados por los disenadores  negandonos a promocionar
del primer mundo. En ese sentido les dije que un pesticida toxico o un

era necesario que pensaran en lo que hacian  medicamento prohibido en
pues ellos, mds que cualquiera, tienen la otros paises por sus efectos
posibilidad de influir sobre si mismos v sobre  secundarios y que acd se
nosotros, que al fin v al cabo somos quienes  vende. Serfa deseable hacerlo

mds cargamos con las consecuencias. pero es dificil que alguien
arriesgue su trabajo por ello,
-;En qué cosas puede un Disenador En todo caso es importante
Griiico influir para proteger al medio que el tema se conozca lo
ambiente? mas posible y que cada uno ponga un poco
de esfuerzo para que estas cosas sucedan
-En Rio comenzd a eshozarse una cada vez menos. 5i logramos fuerza dentro
declaracion acerca de la responsabilidad de  de la profesidn podremos, en algln
los disefadores para con la sociedad. Las momento, negarnos totalmente a hacer algo :
responsabilidades incluyen: que violente nuestra ética y nuestra VS LOSTONTOS
-El conocimiento de los materiales conciencia. - ERCUARTEND D NOS
utilizados v como estos afectan al medio .iiFE_C-E-‘u*,Ii!E-".LI v
ambiente. -El tema ecoldgico pasa pues por la
-El conocimiento de las reales actitud de negarse a mentir...
necesidades del cliente al realizar un trabajo.
Por ejemplo, un cliente pide un folleto -En este momento queda bien y es
impreso en 10,000 ejemplares v, quizds, uno  toda una onda la de promocionar un
vea que desarrollando el trabajo de otro producto diciendo que no dana el
modo alcance con 2 mil. Esto no le hard ecosistema. En un mundo donde la
gracia a los impresores pero si a los drboles  publicidad tiende a enganar a la gente, es
que no seran cortados si todos muy dificil para los disefadores grificos
comprendemos el problema. comunicar correctamente lo que debe
comunicarse. Deberfamos poder realizar
-Citro tema importante es el de la nuestro trabajo sin enganar a nadie; cumplir
polucian visual. Nuestra vida se estd una tarea educativa y ayudar a un mayor
llenande de imdgenes, muchas veces entendimiento entre la gente sin caer en la

superpuestas. Con frecuencia no tenemos la mentira.

capacidad de darles un valor verdadero, en

cuanto a su contenido y en cuanto a su -Vos has estado en el exterior en
forma, para que no ensucien nuestro espacio.  varias oportunidades y has tenido contacto
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Encuéntrese con nuestros tipos, desde e
cuerpe 1 hasta el 180,

Una definicion de 1000 puntos por
centimetr,

Condensados hasta el 30%, expandidos
hasta el 400%,

Textos en diapo directo,

Uina rapide: mucho mayor v loe més
inereihle: a menor costa,
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Cosas de otro mundo.
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con colegas ilustres, ;En qué difieren los
disefiadores del desarrollo de los de aqui?

-La diferencia no es metodoldgica.
Mosotros podriamos hacer lo mismo que
hacen ellos,

Sin embargo, ellos tienen recursos v
tiempo para sus experiencias personales,
Realizan algunos trabajos comerciales muy
bien pagos v eso les permite vivir sin
problemas. Luego pueden financiar sus
propias ediciones de posters o libros donde
manifiestan sus inquietudes culturales o
ideoldgicas. En esto tienen la independencia
de quien puede pagar sus propios provectos.
Mosotros carecemos de esa posibilidad. Los
proyectos persanales son aqui muy dificiles
de concretar. Esto explica a veces la falta de
identidad reconocible de nuestro Disefo
Grafico.

-jHay alguna dificultad compartida
por todos los diseiiadores grificos y que sea
digna de mencionar?

-Los colegas de los paises que
lamamos desarrollados se encuentran con
dificultades similares a las nuestras en cuanto
al reconocimiento de la profesidn; en todo
caso existe alli una conciencia mucho mas
clara de la importancia del buen disefio
grifico yva que se lo ve en toda su dimension
comercial.

Esta claro que el Disefo Gréfico es un
argumento fundamental en la venta de
cualquier producto o servicio v esta
conciencia hace que los disenadores graficos
estén muy bien conceptuados v
remunerados,

-3Estéin los disenadores grificos
uruguayos en condiciones de ocupar un
lugar en el mercado internacional?

-Pienso que en nuestro medio hay
profesionales con capacidad para trabajar
para cualquier parte del mundo.

ADG, con su trabajo vy sus contactos
serd la via para que lo hagamos, ya no
lléndonos sino utilizando la tecnologia de las
comunicaciones para crear desde aqui, En
esto debemos buscar a las empresas que
junto a nosotros desean exportar trabajo v
conocimiento,

Entrevista Juan Prieto



TEMAS

ACERCA DELDISENO DE
ENVASES...

Opiniones de diseiiadores de primera linea a
novel mundial extraidas de articulos
publicados en el libro "Label Design'- Lisa
Walker, Steve Blount,

Milton Glaser:

El cambio mds significativo en el
diseno de etiquetas se produjo con el
advenimiento de los supermercados, cuando
la compra se hizo selectiva. Anteriormente,
cuando los compradores iban al comercio y
pedian al dependiente (p.ej. harina), éste les
daba una bolsa de harina. La competencia
entre productos practicamente no existia,

Después que lossupermercados se
hicieron dominantes, las etiquetas vy el
envasado se transformaron en instrumentos
de convencimiento. Hoy cuando el
comprador camina entre gondaolas siente el
llamado de innumerables voces de
productos,

Primo Angeli
Para mi, la representacion visual que
el disenador crea para un producto, es el

producto. Trato de ver a ambas no-separadas.

Lo que el comprador ve en el estante -el
material, la etiqueta, la grifica- es la piel

final del producto. Es lo que la gente compra.

El rol del disenador es el de crear un “look”,
una imagen que sea degustable para e
comprador -sean alimentos u objetos- y que
perdurard lo suficiente como para constituir
un concepto del producto.

Esta es una diferencia esencial entre el
disefio de envases y la publicidad, Esta
altima puede cambiar mas a menudo; puede
basarse en tendencias o ideas de corta vida,
Por esa razon logra a veces crear una
impresion de impacto. Los disefios aplicados
a los envases en general deben ser mis
duraderos, pero deben situarse
confortablemente en el entorno actual del
consumidor. Aunque el producto debe ser
“publicitable”, el diseio no debe funcionar
brevemente como un aviso promaocional.

Mo significa esto que la grafica del
BNOVASE 524 Mas 0 menos !.r'npﬂl'l-:'il'lh' (e la
publicidad. Ambas lo son, Simplemente son
dos medios diferentes de comunicacion cada
uno Con sus unicas caracteristicas, las que
para ser aplicadas con efectividad deben ser
justamente dosificadas.

Imagen remodelada e Coca Cola, Landor
Asticiacios,

Eriqueta para Grand Union, Milton Glaser,

Marca para pastas alimenticias Lucca
Dreficatessens, Primo Angelr.
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PAPELES Y
CARTULINAS

PAPEL MONOCOTE
Y SIMILCOTE IMPORTADO

Distribucion directa
en todos
los departamentos

Porongos 2929
Esq. Pedernal
Tels.: 207987 - 205248
Fax: 205248
Montevideo

Sucursal Rivera
José Enrique Rodd 1144
Tel/Fax: 4411

La publicidad puede seducir y atraer
dramatizando un producto pero una vez que
se llega al lugar de ventas y se comienzan a
mirar todos esos eslantes y etiquetas, ya no se
es mis prisionero de la publicidad que le
condujo hasta alli. La publicidad puede
llamar la atencidn de un determinado sector
del mercado sobre un producto: “si, yo
reconozco ese producto, lo vien la
television”. Pero esto sdlo no concreta las
ventas. Bl comprador puede reaccionar mads
favorablemente a otros productos en la
misma categoria, porque su presentacicn
visual liene mas integridad v por lo tanto
mayor credibilidad.

Milton Glaser

Dos cosas que ahora influencian el
disefio de envases son: el tiempo discusional
del consumidor v su adecuacion a un
evidente crecimiento de estimulos visuales.
La mayoria de la gente va al mercado a

comprar alimentos esenciales dentro de los
limites de una compra especifica. Esos
esquemas de compra no parecen tender a
cambiar, 0 no son muy susceptibles al
cambio. 5in embargo hay un segmento de
poblacion que percibe el comprar, al menos
parcialmente, como una actividad placentera
oponiéndola a algo que se debe hacer. Este
sector responde de otra manera a la
experiencia de comprar. La television ha
ayudado a cambiar la percepcion visual ¥
ahora puede la gente tratar con un fendmeno
visual mds complejo. Tienen idea mds clara
de como leer una presentacion visual, estan
mas abiertos a nuevos planteos grdficos y a
aceptar la idea de que el envase no tiene
porgqué ser tan permanente como lo era. Esla
apertura hacia nuevas ideas visuales ha
abierto el camino para grandes cambios en el
disefio de envases.

fcontinuard)

Empague para cervera, Ken Cato




ORIGINALES

Nustraciones para ef libro “E Huevo Redondn®, realizadas por Fidel Sclave.

Tapa de agenda 1992, Gustavo "Maca® Wojciachowski,
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CONCURSOS

Felicitaciones a nuestros companeros
fue participaron en el concurso internacional
de afiches para el 18" Festival
Iberoamericano de Cine de Huelva, Espafa.
Elbio Arismendi obtuve el Ter lugar v con eso
un cuantioso premio; Daniel San Romdn
conguistd una mencion en el mismo
concurso. Esla es una demostracidn mds de
que el diseio uruguayo puede llevar a nivel
internacional cuando se le permite.

ADG

AGRADECIMIENTO

Agradecemos la carta de nuestro
colega Andrés Oberti que nos ha escrito
desde Paysandd. La misma nos alegrd
doblemente, porque nos alienta a continuar y
porque desde ahora tendremos un nuevo
socio en el interior.

Quizds también motive a quienes,
colegas o no, quieran escribirnos haciendo
llegar sus puntos de vista sobre ADG, nuestro
boletin o algan otro tema,

Aclaramos a Andrés que nuestra
publicacidn se distribuye gratuitamente.

NuUEvos Soclos

Queremos dar la bienvenida a los
NUevDs *jd'_'l(_'iﬂ"r CQLre S0

Cromea's

Laura Severi

Elbio Arismendi

Alvaro Cal

W. Carlos Wlasiuk

Sofia Batlegazzore



CARTAS

sres, de Consejo Editor de “ADG” Asociacion de
Disefadores Grificos Profesionales del Uruguay,

e mi mayor consideracion:

Con grata sorpresa he conocido vuestra
publicacian, a la altura de su N7 {larde, pera...). Demds
st decir que los felicito, que es un trabajo hecho “en
serie”, comao decimos, elc., elc,

El primer pensamiento que fuve fue un gran
deseo de qgue ideas como Gsla prospenen y no mueran a
cora vida, como tantas antecesoras de ese tipo, no
exactamente en el drea del diseno grifico que creo (tal
vez ignoradal es inédito, sino que me refierc a
publicaciones que “arrancan” con buena calidad en todo
v luego por falta de recursos o por imponderables,
mueren {caso de publicaciones sobre arte grifico,
publicidad, marketing. etc.),

Y luepo, quinientos pensamientos mas... Senti
algo asi como que se dejaba entrever un verdadero y
sano espiritu de comunicacidn con el disehador grifico,
cosa tan pecesaria. Ahi creo, estd la clave de todo: la
comunicaciin.

¥ &5 con esa intencidn que les envio esta “lata”,
pretendiendo iniciar una comunicacion lo mds fluida
posible, Por supuesto que antes que nada les estoy
pidiendo me la manden de ahora en adelante siempre,
indicando la forma de pago, etc.

Soy “disenador grifica” (posasi lamarlo) de
tierra adentro, Mi nombre es Andrés f_'.:.-rm.in Oberti Rual
v soy, creo, igual que tantos del interior que andan por
ahi, con la diferencia de que todavia no he “bajade”™ a la
capital, y con otras tantas diferencias producto en pane
justamente, por no haberme ido a Montevideo, por seguir
gueriendo pelearla agqui normas. Por avanzar, por mejorar
&l mivel del interior,

Ex en base a este medio y condiciones en el que
elegl desarrallarme, en base a esas intenciones que veo
en ustedes, que pretendo comunicarme,

Seguramente ustedes sabrin bajo qué
circunstancias hemos tenido y seguiremos teniendo gue
aprender a desarrollar nuestra profesion.

En el interior, hemos tenido que inventar el
“titula” de disefiador grafico, sin “tilulo”, valga el juego
de palabras. O sea, el 999 de quienes andamos “en la
vuelta” por aqui adentro no tlenemaos estudios serios en el
tema. Y desde gue comenzamos a trabajar tenemos que
aprender todo v nada a la vez, Hacer de disefador, de
componedor, de armador, v en muchos casos hasta de
fotomecdnico y de impresor, lo que nos lleva a saber un
poco de todo, sin poder profundizar en dreas especificas.

Algo tenemos, algo con lo que se puede hacer
alge, hay. Por ahi alguna Repromaster, por ahi algunas
PCs, algtn Corel, unos cuantos PM3 y algunos Phid.

Actualmente trabajo en Diario El Telégralo, lugar
donde por suere contamos con una infraestructura gue a

Paysandd le da cierta ventaja con respecto a los demds
departamentos, pero me reliero en general al interior,
Pienso que es un campo enorme donde se puede
desarrollar mucho... bastante mis de lo que se puede uno
imaginar, Se notan casos de querer mejorar, progresar,
actualizarse, Falta, creo, quien oriente, quien estudie y
detecte las dimensiones v los limites de la realidad v
margue los posibles caminos... falta un montdn de cosas,

Mo se trata simplemente de que algunas
empresas vendedoras de hardware yio software
incursionen cada tanto en el interior v vendan o traten de
vender sus productos con el fin simplemente de vender,
Mo se trata de decirle a alguien gue estd trabajando “a lo
indin®: “agui tiene su miguina manca “mdquina” v su
Pagesaker “tnicho” v los manuales {fotocopiados), v el
trabajo tiene que estar pronto para manana”,

Uisledes saben de gque les estoy hablando, Hay
e enbocar los esfuerzos hacia la profesionalizacion, a
emparejar un poco la capital con el interior, Cada uno en
suconrecta escala y posibilidades por supuesto, pero
acortar un poco las distancias que, de no lomarse
medidas, serdn mucho mis largas aon en un futuro no
muy lejana.

El tema del imerior da para mucho... Creo tener
un conocimiento bastante aproximado a lo real de la
situacion grafica de tierra adentro, v creo también tener
mucho para discutir, mucho para aprender v algo para
aportar a la ADG; para comenzar una relacién fluida.

S pensamos en L integracion de los paises en el
Mercosur, cuanto antes debemos pensar v hacer la
integracian (en la medida de lo posible) entre nosotros,
los urugiayos. Seria lo correcto, Che la ADG del
Uruguay, esté integrada por profesionales de la capital v
por gente también del interior (si es que atn no lo estd).

¥ la mavoria de las veces que criticamos
constructivamente la falta de integracion entre nosotros,
la principal causa es que el interior espera sentadeo gue
Montevideo venga a integrarse v a “darle todo hecho”,
ofreciendo poco a cambio... en fin, el tema da para
muecho.

En general, creo talmente posible integrarnos,
para lo cual me pongo a voestra entera disposicion v les
pido me envien los requerimientos necesarios para ser
socio y ademis los estoy invitando a que cuando pasen
por la zona se den una vueltita informal por Paysandi en
algtin momento a combinar, y charlar y ver lo que hay
por agui.

Basta por hoy. Me despido no sin antes decirles
adelante con las tantas buenas ideas que tienen, como la
Guia, la de no cobrar una cuota muy alta (jcudnto esf)
{tarifa para el interior), v demds, Felicitaciones v a las
drdenes.

Andrés German Oberti Rual

ENCUENTRE LA
DIFERENCIA

Estas dos ilustraciones de
prensa son a primera vista
idénticas, sin embargo cada una
tiene una peculiaridad que la
diferencia de la otra.

35e anima a encontrarla
en menos de un minuto?

A - Compania de
extintores Moblex, aviso de
prensa publicado en “La
Repiblica” el 30/7/92, agencia:
Ekypo Publicitario.

B - Aviso de prensa
de la compania Repro-Graphic,
publicado en Novum
Gebrauchsgraphik nimero 11
de 1982, Alemania Federal,



Aldus FreeHand

La herramienta
completa de disefio e
ilustracion profesional.

Comao disefiador grifico, usted supera
los limites de su creatividad cada dia. Nosolo
necesita ofrecer a sus clientes un trabajo
innovador v de la mdxima calidad, sino que
también debe producirlo ripidamente y con
uncosto competitivo. Aldus FreeHnad puede
ayudarle a permanecer en la primer linea
proporciondndole una nueva dimension en
diseno, ilustracion v produccion. Esto le
ahorra tiempo y dinero, sin limitar su pulso
creativo. En realidad, nunca ha sido mds Ficil
experimentar. Puede probar nuevas ideas y
ver losresultados inmediatamente, en pantalla
o en pruebas en blanco y negro o color. El
software de diseiio grifico proporciona a su
computador los recursos de un departamento
de arte, en su propia mesa. Puede que nunca
haya creido necesario el software de disefio
grifico. Después de ver lo que puede hacer
Aldus FreeHand, creemos que cambiard de
idea, ya que combina la elegante simplicidad
con unas posibilidades extraordinarias, y le
ofrece una flexibilidad y un control sobre su
trabajos que colocan el disefio en una
perspectiva completamente nuevi.

Para cambiar el curso de su vida en
diseno grafico, con PCs o Mac, comuniguese

con NAMER.

& NAMER

REPRESENTANTE
EXCLUSIVO ALDUS —=
Plaza Cagancha 1368/802 ==

Tels.: 923371 - 924220 e
Fax: 924219 ALDUS]




