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Carta olvidada en una mesa de nuestra redacciin, Estd a disposicidn de su aulor o destinalario.

Hola flaco, qué tal?

Cueria contarte que.

hace unos dias fuimos a ver al
Ministro de Educacion y Cultura, el Dr.
Mercader, por varios temas de ADG. Daniel
Urruzmendi tenfa que contar un poco el
viaje que hizo como delegado de ADG a
Glasgow, al congreso de ICOGRADA

También queriamos charlar sobre la
posibilidad de crear un Museo de Disefio
Grafico y por Giltimo el tema de la Carrera
de Disefador,

La entrevista fue breve y no pudimos
plantear casi ninguna cosa, sobre todo
Daniel que trafa novedades muy
importantes.

Sobre el Museo, se redujo a la falta de
local por la que pasa el Ministerio y
capitulo cerrado, En cuanto a la educacién
se vieron muy por arriba los antecedentes
locales y se planted el apoyo que
ICOGRADA nos brinda.

Minutos después, en ADG, nos
sentamos los tres que fuimos, con cierta
desazdn. Daniel planted la necesidad de
hacer un informe escrito y enviarselo al
Ministro para poder darle la totalidad de la
informacion sobre el tema Glasgow. El
puntso es que este viaje trasciende lo
meramente anecddtico; es sin duda una de
las grandes oportunidades que Uruguay, el
Diseno Grafico Uruguayo y ADG tienen para
dar un gran paso.

Creo que para todos | lo plantée
anteriormente, es muy importante el poder
mejorar, no sdlo en lo profesional sino
también en nuestra forma de vida. Creo que
realmente, a través del Diseno Grifico,

podemos hacer un mundo mejor. Podemos
lograr una comunicacidn mads humanpa,
positiva y dtil. Muchas veces nos han
acusado de "prostituir las Artes Plasticas,
por usar recursos de ellas. para vender y
masificar. Como buenos uruguayos, vemos
mas las partes malas que las buenas de las
cosas y solemos tener una vision pesimista
del futuro. Mo quiero decir con esto que
todo sea el paraiso, sin duda existen una
cantidad de problemas. Pero hay algo que
estamos perdiendo de vista y es el aspecto
humano de nuestro pais. En los dltimos 20
anos se ha perdido muchisimo el sentido
de solidaridad. No me refiero a la
solidaridad de los panfletos ni de los
discursos politicos, me refiero a la del
vecino, los amigos, etc, En Montevideo es
casi imposible lograr que la gente respete
las sefales de transito; cartel que se pone,
cartel que se rompe; papelera que se pone,
papelera qgue se patea; casa que se pinta,
boludo que escribe con aerosol y asi
podriamos seguir con una lista
interminable. En vez de prevenir accidentes
de trinsito, mostramos autos hechos puré,
ambulanciasetc. También Llenemos
justificaciones para todo: no uso papel
reciclado porgue no hay, pero quién lo
pide? No uso tintas que no contaminen
porque no hay, pero quién las pide? No
barro la vereda porque la usa todo el
mundo, pero si saco el perro de noche y
bien sucia que la dejo. ; Hasta cuando
vamos a continuar con esta actitud de
autodestruccion?; Qué estamos esperando,
ser un pais desarrollado? Lo lamento, pero
crec que muchos de nosotros no lo vamos a
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ver. Tenemos que cambiar en nuestras
pequefias cosas diarias, hacerlas mejor y
pensar que hay otra gente que participa de
nuestro trabajo. No sélo somos gente que
hace disefio, somos responsables de lo que
otra gente ve, como lo es el carnicero, del
churrasco que comemaos. Si exigimos
calidad para un helado. hagdmoslo con
nosolros mismos. Ahora digo. porqué no se
ve lo favorable que es para todos la
existencia de esos elementos no
necesariamente comerciales? ¢ Porgqué no se
toma una actitud positiva ante las cosas y
se le busca una salida favorable? |

Preccupémonos de lo que le estamos
entregando a los demés, Realmente es
secundario si es a color, en papel satinado
ocon troquel, lo fundamental es que no
estemos llenando de basura la cabeza de la
gente

&Y vos te preguntaras qué tiene esto
gue ver con la reunién con el ministro?
Bueno, mucho: de alguna forma Daniel
recibic este mensaje en Glasgow, perc no
por la negativa como lo harfamos nosotros,
sino que le plantearon la gran expectativa
que hay sobre nuestro trabajo. En los
paises desarrollados existe desde hace mas
de diez afios una profunda crisis creativa a
nivel del disefio grafico. Cada vez mds los
disefiadores se parecen entre si y han
masificado a nivel de disefio unos pocos
estilos. Hoy en la Asamblea de ICOGRADA
se plantea si los métodos de ensefianza que
se han empleado son los correctos y la
respuesta es no. No porgue haya
deficiencias en lo técnico, sino porque han
perdido un punto de referencia
fundamental: el hombre. En una nota del
boletin ndmera 12 de ADG, Daniel
Emmenegger plantea la necesidad de
calificarnos pero con mucho cuidado de no
convertirnos en "El mono con yilé”. Este es
el punto fundamental. Para no perder el
centro de nuestro rol debemaos tener

siempre presente al destinatario de nuestro
mensaje. Es en esta actitud de respeto y
colaboracion con los demas que vamos a
lograr un disefio mads practico y propio.
Ternemos que buscar los elementos que nos
permitan avanzar hacia una mejor calidad
de vida v sin duda en el aprendizaje y la
solidaridad vamos a encontrar gran parte
de ellos :

<Entonces qué quiero decir con todo
esto?, que el momento es ahora y no dentro
de un afio. Hay que buscar hoy los caminos
para poder desde nuestra pequefia tarea,
sacar adelante esta Carrera. Carrera que va
a beneficiar a todos los uruguayos, no sélo
por las posibilidades de estudio v
perfeccionamiento, sino porque va a
aumentar el nivel de calidad de los trabajos
y los profesionales. Con profesionales
mejor preparados tendremos disefio ¥
comunicacion que colaborardn con el
desarrolio de otras actividades y en
consecuencia del pals. Vos dirds que esto
es un delirio, pero pensemos: si las
naranjas gque Uruguay exporta son mejor
presentadas, el resultado es que se venden
més; si las campanias contra el SIDA son
convincentes y se logra una toma total de
conciencia del tema, obtendremos una
mejor calidad de vida; si a National
Geografics lo pasan a las 20:30, lo verdn los
nifios. Estas pequenas cosas van
directamente a mejorar nuestras vidas y no
requieren de un gran esfuerzo ni de
inversiones de grandes capitales. No hay
que aceptar mds el verso de que la
responsabilidad es de otro; de que el
raiting o los condenes son determinantes
de como debe ser un trabajo. S6lo nosotros
podemos cambiar esas cosas y es poniendo
buena voluntad v actitud positiva,

Bueno flaco, nos vemos en la
asamblea el 18, un abrazo.

Befe Prielo

Nuevos Socios

Damos la bienvenida a los siguientes
colegas:

Omar Bohuid, Mauro Ferraro, Andrés
Oberti, Mariana del Hoyo. Hubert Quartino y
Carlos Gomez,

Asamblea Anual

El dia 18 de diciembre se realiza la
asamblea anual de ADG en el Hotel Lafayette,
Soriana 1137, Montevideo, Comienza a las 10
heras finalizando a las 20, el programa
comprende ademds de los requisitos
estatutarios un almuerzo. charlas. muesira de
trabajos intemacionales y sorteos.

Fallecimienlos

Willy de Majo, ”
Hemos recibido de la Secretaria General

de ICOGRADA la siguiente comunicacicn:

Estimados Colegas:

Es con gran pesar u tristeza que debo
comunicarles que nugstro Presidente Fundador y querido
amigo Willy de Maje, fa fallecido.

* Les escibiremos musvamente a la brevedad para
darles mas detalles sabry su vida.

Lo recordaremas como ef creador del “espiritu de
ICOGRADA™

Mary Mullin

Secrelaria General

Carlos Pieri

Dibujante que ha marcado
profundamente a muchos colegas plasticos o
disefiadores, murié el pasado 23 de octubre.
ADG quiere aqui recardarlo como el creador
|ldcido, espontdneo y optimista que desarrolld
un estilo muy propio que permanecera entre
nOsOLnos.
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Macido en 1956, es. ademds de
disefiador grdfico e ilustrador, artisla
pldslico, porla y cuando le queda
tiempo lrabaja montando
exposiciongs,

En su hisloria como pldstico liene
mds de veinte muesiras realizadas
Como diseiador grdfico ¢ ilustrador
sumd mds de diez

Ha sido premiado en varias
oportunidades, por ejemplo por la
Asociacion Inlernacional de Criticos
de Arle.

Quien opine que ¢l polaco es dificil de
pronunciar pugde llamarle Macachin
o simplemente Maca.

- Maca, ¢me conlds camo legaste al diseiio
griifico?

- Antes de meterme en esto del
disefio yo dibujaba y pintaba, queria ser
pintor... pero hubo un hecho gue me
alterd o que, por lo menos, me deslumbrd.
Creo que fue por el afio 78 cuando vi por
primera vez como salia el papel impreso
de la maquina, Se trataba de un dibujo
sencillo, lineal, y realmente yo no
encontraba ninguna diferencia entre el
que yo habia hechoy el que salia de la
minerva

- ¢Qué pasd despuds?

- Bueno, me vinculé con una imprenta
cuyo duefio, Antonio Dabezies, estaba por
sacar la revista “a” y me invitd a participar
publicando poemas e ilustrando. A partir
de esa revista paso a trabajar en la
imprenta, no como disefador sino ratando
por practicamente todas las secciones,
conociendo asi las técnicas v los trucos del
oficio del imprentera.

- &Y el diseiio particularmente?

- El hecho detonante lo did la
formacion del sello editorial Ediciones de
LUNO, una especie de grupo de trabajo y
cooperativa editorial que inventamos con
unos amigos hace més de diez afos, Y
bueno, se daban todas las condiciones:
dibujaba, trabajaba en una imprenta, tenia
una editorial. (Lo dnico que faltaba era
dinero, pero teniamos una energia
impresionante como grupo y una
propuesta realmente renovadora. Tenlamos
esa vitalidad del convencimiento juvenil,
£sa cosa totalmente porfiada v atrevida. ) Es
decir... dentro de esas condicionantes era
imposible que no me transformara en
disefiador gréfico.




- £ 505 wi arlista pldstico dedicado al
disefio por necesidad?

- Bueno.... como te decfa, en
principio de rebote v luego porque me di
cuenta que lo que hacia por placer
también podria ser mi trabajo,
Actualmente me siento mucho més
disenador que artista plastico, méas alld
de que este afio vuelva a hacer una
exposicion luego de 6 afios: Lo que
quiero decir es que cuando pinto siempre
estd presente el disefador, recortando y
pegando, incorporando textos, que se
yo... fijate en los dibujos de la cardtula, el
papel que hace de soporte no es otra
cosa que las hojas pautadas de una
revista.

- ¢ Dentro de qué drea trabajds?

Fundamentalmente en drea editorial
y la realizacion de catdlogos de arte.
Aungue en un medio tan chico como el
nuestro uno hace de todo urrpoco

- Recorriendo tus lrabajos encuenlro un
gran despliegue creativo que no siempre coincide
con la abundancia econdmica o malerial, ; como
€5 es07

- Eso también viene de Ediciones de
UMNC. Ahf aprendi a sacar partido del
requeche, de los sobrantes de imprenta, a
reimprimir material de desecho. a
mezclar papeles. Es un trabajo muy
gratificante dar la sensacidn de
despliegue con escasisimos recursos,

- ¢ sea, Ins limitaciones se vuelven
incenlivos?

- En cierto sentido si,

- Tu taller es una especie de bulin donde
conviven loda clase de herramientas, un museo

| -Cardtula de libro infantil

2 Cardtula de libro

3 -Caldlogo para Galeria Lating

4 -Wustracitn para el Suplemento
Cultural del diario El Pais

5 -lustraciin para Editorial Yoea

poblade de feliches piblicos y privadas. ;cudl s
lu mélodo de trabajo?

- No sé si lo tengo, En todo caso es
muy intuitivo y de sensibilizacion con el
objeto a tratar, meterme profundamente
dentro de esa materia, vivirla y después
dejarla respirar. En parte, también lo que
quiero decir es que uno se tiene que
divertir, tiene que disfrutar con lo que
hace, no sentir el trabajo como un peso
sino como un placer.

- ¢ El diseiiador grdfico es un creador de
simbolos, alguien que agrega otra dimensidn a la
realidad?

- Si, no cabe duda. La Coca Cola es
el logotipo; es el sabor pero es el
logotipo también. Si te la sirven sin logo.
sin botella, sin color... tal vez no sea Coca
Cola.

= ¢ Qué opinds de los compuladores en el
diseio grdfico?

- Yo no estoy ni a favor ni en contra
de la computadora, asi como no lo estoy




| - Original presentado por el cliente
2 - Logotipo reformado por Maca, versidn aceptada por ¢l cliente
3 - Propuesta no aceplada por el cliente




del lapiz Faber, Si pudiera me compraria
un computador y lo utilizaria mucho més
de lo que hoy, contratando servicios, o
utilizo. Pero no dejaria de dibujar y sentir
el grafo fratando sobre el papel, no
renunciarfa al placer del sonido del papel
al rajarse.

- ¢Cul es el cliente perfecto?

- No hay cliente perfecto. En todo
caso si lo hubiera seria aburrido, sin
dificultades. Asi como para un médico,.
ccudl es el paciente perfecto? zel que estd
enteramente sano? No, claro que no. Para
nosotros es mas o menos lo mismo; lo
interesante estd en solucionar los
problemas.

= Pero ¢vos o ambicionds determinados
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con lo que hacds? £

- Si, tal vez no esté conforme con
que gano pero si con lo gue hago, Me
gusta mi trabajo, me causa mucha
satisfaccion.

- ¢ En algdn momento se te han planteado
problemas éticos?

- Nunca me enfrenté a un cliente
que me cuestionara mis principios éticos.
Yo no haria un afiche a favor de la tortura
o del racismo... claro, tampoco nadie me
lo pidic.

- También se puede ayudar a vender
productos que no son precisamenle beneficiosos.

- A veces nos subestimamos y ofras
VECes Creemos que nosotros hacemos

Cardtula de libra para Editarial Yoea
Caricalura, Leo Masliak

Hustracidn para libro infantil
Cardtula para agenda




vender todo. No es tan asfi. Si un alfajor
es malo, una buena campaina publicitaria
puede hacer que se venda en un
comienzo pero luego va a caer
indefectiblemente, Nuestra profesicon
puede ser muy seria y merece respeto y
reconocimiento, pero no hay que creerse
que somos Ben Casey o Pelé

- Hablando de [itbal ; por qué elegisle esa
cerrdilula?

- Al ya no estar en mi poder esos
dibujos por lo menos queria tenerlos
reproducidos. Son unos dibujos a los que
tengo un particular alecto, asi como al
personaje, Yo quisiera dibujar con la
alegria y desprejuicio con que jugaba
Venancio Ramos

Entrevista lean Prigto

Cardlulas de libros
| [straciian




Temas

Mama, yo
quiero un logo.

Esta nota podria titularse también:
«Reflexiones epistemoldgico-semanticas
sobre el quehacer profesional de los DG», y
entonces algunodiria ; {Pa! jqué
importante ese temal, También le
podriamos dar un aire mas sesentista
tituldndeola: «Acerca de la nomenclatura
del Diseno Grafico en el seno del pueblos.
Asi los comentarios serfan: jqué tipo
comprometide, loco!

Locierto es que esto liene una
historia que arranca hace algun tiempo,
cuando en una reunién de Comistdn, Radl
Sanchez comentd gue habia lefdo un
articulo mio aparecido hace unos anos en
Buenos Aires, en el cual hacia una serie de
consideraciones acerca del logotipo y del
isotipo. Acto seguido, lorge de Arteaga y
Marcos Larghero me conminaron a escribir
algo sobre ese tema. y de paso, Marcos
cuestiond la nomenclatura empleada en
aquella nota. Acordamos entonces iniciar
una polémica sobre cdmao se llama cada
cosa, y acd estoy tirando la primera piedra.

Debo hacer en este momento una
confesidn: el citado articulo se origind
cuando el editor de la revista me acercd
unas paginas de un libro aparecido en
Buenos Aires referido a la Publicidad. EI
titulo de ese capitulo era: «La Herdldica en
la Publicidad». Su contenido me parecid -si

no agraviante para mi profesion- al menos
pobre v confuso para referirse a algo que a
muchos nos cuesta bastantes horas de
suefio desarrollar, Ante la amenaza de
publicar eeso», opté por escribir una nota
en la que trataba de precisar los conceptos
e ilustrar con algunos ejemplos cldsicos.
Adopté allf las denominaciones que habia
aprendido cuando estudiante de DG (si
bien es cierto gque tampeco habfa acuerdo
entre todos los profesores) y que se usaban
mas comunmente en el medio profesional
Mas tarde volveré sobre ellas.

Para escribir esta vez -y ante la
perspectiva de un debate- decidi
documentarme, fiel a aguella maxima
agarrd loj libro’ que no muerden». Asi
comenzd mi biisqueda por «Disefio Gréfico
y Comunicacion» de Jorge Frascara, a quien
mucho respeto, y descubri que habilmente
elude el tema y se reflere genéricamente a
imagen de empresa, sin entrar en detalles
o distinciones que me pudieran ayudar en
este trance. Después empecé a consultar
diccionarios, para descubrir gue no sélo no
figura isotipo (lo que le daria la razdn a
Marcos), sino peor atin, no figura logotipo
ilogue le da la razdn a los gue dicen que
no existimos). Corrf entonces a buscar la
Encyclopsadia Britannica, pero alli
tampoco aparece logotipo. Presa ya de la
desesperacion, fui a buscar en el
Dicclonario Etimolégico de Joan
Corominas, donde no encontré ni siquiera
una mencion a esas cosas gue hago.

Estaba al borde del suicidio. S&lo me
detuvo una pregunta: ;jcdmo suicidarme si

no existo? jquién podria enterarse?

Estaba en esas cavilaciones, cuando
llegés a mis manos el Diccionario
Enciclopédico Sopena. donde encontré «la
raziin de mi vidas (no-el libro de Eva Perdn,
sine una definicién de logotipo)

Si bien dicha definicién no me
permitic festejar alborozadamente, ya gue
poco v nada tiene que ver con mis
convicciones logotipicas, por lo menos me
posibilitd salir de esa crisis de identidad
aguda. Ahora ya podia, por lo menos,
suicidarme tranquilo.

Dada la insistencia de algunos
clientes para que les entregara unos
trabajos urgentes, no me quedd tiempo de
autoeliminarme. Las semanas pasaron, v la
llegada de los dias lindos, el cambio de
técnico en el seleccionado y otras
cuestiones, me permitieron recuperar la
calma v desistir de mis propdsitos iniciales.
¥ asi fue que opté por escribir. Sé gue
algunos hubiesen preferido que atendiera
aquel impulse, pero bueno, la vida es asl.

Lo cierto de la cuestién, esque a
diario nos movemos en un tembladeral
semafitico, donde aparece un cliente y nos
pide un «loguito» y no sabemos bien a qué
se refiere.

5i llevamos las cosas a un extremo, el
universo de las imdgenes de empresa es un
continuo dentro del cual es imposible
establecer categorias sin ser mas o menos
arbitrario en las clasificaciones. Como todo
esfuerzo de diseccidn de la realidad, esta
condenado desde el arrangue a no ser un
fiel reflejo de ella. A pesar de ello. creo que




cierto grado de esquematizacion es
necesario para lograr una mejor
comunicacion.

Hecha esta salvedad, vuelvo a un
punto que habia prometido retomar lineas
arriba. En aquel articulo (famoso a esta
altura, al menos para mi) intentaba
introducir al lego en las distinciones
bésicas que podemos hacer de los
elementos que componen la imagen de
empresa. Para ello, hacia la distincién
entre logotipo e isolipo, y hablaba luego de
las posibles categorias intermedias entre
ambos.

El logotipo seria entonces la
representacion del nombre de una
empresa, con una tipografia, disposicion y
color determinados, que se mantiene
invariable e igual a si mismo [salvo los
casos de redisefio, que pueden ser
evidentes cuando se hacen de una vez, o
mds o menos imperceptibles cuando se los
lleva a cabo gradualmente),

Hasta agui, venimos bastante bien, e
inclusive podriamos encontraf cierta
concordancia con la definicidn del
diccionario, si hacemos una lectura un
poco retorcida de la misma. En todo caso,
si se'adeciia a sus griegos origenes
etimoldgicos: 16gos ‘argumento, discusion’,
'razdn’ (propiamente 'palabra’, derivado de
légti 'yo digo') | y t'ypos 'tipo, modele’,
propiamente ‘cardcter grabado’, ‘imagen’ y
primero ‘golpe’, ‘huella de un golpe’.

Pero ahora viene lo bravo, ;Como se
llama ese cosito que muchas veces
acompaiia al logotipo, y que a veces
aparece solito? ¢ Dibujito? ; Loguita?
clsotipo? ¢Simbolo tal ves? (O quizds
emblema?

Bien. En esas espesuras vamos a
intermarnos.

Yo vivia tranquilo denominando a

aes0r isotipo, cosa comiin alld en Buenos
Aires, Es cierto que la denominacion
siempre me parecio poco feliz, porque
corresponderia a una imagen siemjpre igual
asi misma, lo que me paréecia un tanto sin
gracia, pero nunca me habia detenido a
reflexionar sobre el tema. Hasta que un
buen dia Marcas sembrd la duda en mi
espiritu, ;

Si tomamos como valido ese
significado, el logotipo no seria mas que
un caso particular de isotipo, cuya
especificidad residirfa en la palabra que
designa, que da nombre propio a la
Empresa. Y me podria quedar conforme
con esta conclusion, si no fuera porque me
ensenaron las cosas justo al revés, Yo tenfa
al logotipo como nombre genérico, i
después, entranda a hilar més fino,
aparecia el isotipo como una imagen parte
de aguel, mientras volviames a encontrar
la denominacidn logotipo designando la
parte susceptible de ser expresada
verbalmente.

Evidentemente, llegamos a un nudo
de palabras en el cual podemos sucumbir
gracias a la repeticion de los términos y a
la inversidn de los conceptos o.de su
etimologia.

¢ Tonces?

Ante la falta de jurisprudencia
sentada par los Diccionarios en la materia,
yoy a tomar partido y a mancharme, como
decia Gabriel Celaya,

Me parece prudente evitar la
denominacion de logotipo como nombre
genérico, si es que luego lo vamos a utilizar
como nombre especifico para una parte.
Segin hablamos deducido, seria mis
abarcativo isotipo, pero parece una tarea
poco razonable imponerlo como
designacion «oficial» para la parte gréfica
dela imagen de empresa. Tampoco suena

El diseito de bn insagen de la empresa, por su
6 ‘ parte, ¢s el punto de partida de la politica de

comerclalizacidn de una firma, constituye
i di fos proflemas mis conplejos en ol drea de sistemas
ardfices, establece las pautus geverales de toda
cominicacidin, imterna y publica de una empresa, o rebasa
¢l direwt avidfica para entrar en arguilectura, sheccid de
persangl, conducla empresaria, efc. La Simagen” de wia
empresa o estd limitada g los dementos grificos utilizades,
sino que es ¢l resultado de todos los aspectos involictarios o
cantroladdos que pertenecen @ la empresa en su desarvolly
piifitico o privado. EX trabajo de diseRo anifico en este
camterlo comtribuye a establecer un estily de comercializacidn
e actiia como marco de referencia para todo producto o
servicio i T firmner, siempre u cugindo sea politica
pmigtresarii ol establocimiento de wna ¢redibilidad reconocida.
En akaunos casos, por eiempla, empresas que producen dos
o s producto gu compiten entre 5§ un lugar en ¢l
miercaky, Heden a ocultar siarigen amin,

Murchos diseiadores comsidenn que of diseiio de
Inmatenn dle empresit o pertenece al campo de
conmircializacidn, wa que ol espectro de matenial grifico a
riiltzar il leimentos dales como papelenia comercial,
[orntulerios, Dolédas i recibos de varios Hipos, en suma,
elemntos wo dradicionalmeente asociadps con publicidad. Sin
embiarao, en Linto que estos elemenlos contribagen o la
cracidit de b imagen de ing empresa comercial, todos ¢flos
contrilrumen a I veinta de sus productos o servicios. Demds
st e quie o intagen de organizaciones wo-comerciales
& un problema de diseiio gue puede considerarse diferente
pere e, ot frecuencia, se relaciona con la propagamda, e
degir, con ln diseminacidn persuasiva de
ides  pasicianes fedricas o politicas.

Tomado de lorge Frascara,

Disefio Grafico y Comunicacion.
Editorial Infinite, Buemos Alres.




léeice quese llame asi al simbolo que
acompana al logotipo si este tltimo
fuese un caso particular de agquél

¥ aca hice una trampa: introduje |a
denaminacion simbolo que enconltré en
una revista mexicana. Ellos diferencian
logotipo y simbolo, lo cual me parece
una solucidn mas que aceptable para
nuestro problema. Porque, scual es la
funcion de esa imagen que acompana
muchas veces al logotipo o se integra a
&l, 51 no lade simbolizar a la Empresa?

Frascara supo sobrevolar la
cuestion hablando de imagen de
empresa, y cred queno lo hizo en vano
Seotin se desprende de la delinicidn gue
da jver recuadro), s un conceplo mas
amplio gue trasciende el diseno erafico,
pero ello no le quita validez, sino por el
contrario. enrfiguece la nocian de nuestro
trabajo ubicindolo en su contexto

Resumiendo, para mi la sseleccidn
nacionals deberia integrarse asi

Capitén: imagen de empresa

Linea de dos: logotipo ySimbolo:

Si blen en la plantilla figuran
muchos mas, apovandome en la
arbitrariedad de los arbitrajes actuales
via les saco Larjeta roja y chau

¥ ya casi eufGrico de haber
reencontrado mi identidad, me permito
exclamar a vaz en cuello: iDiccionarios
del mundo, existimos!

DG Jorae Sapaauds

Revista Empresar, N® 12, Febrems-Marss de
e ] Boenos Ames

loan Corominas, Breve Diccionano
Evimoldgico de la Lengua Castellaps, Ed, Gredos
Madrid

| Comminas. op. cit

Iso- primer elemento de compuestos
cultos, formados ton el griego sos igual |
Corominas. op. ol '

Semejanzas

» Estos dos logotipos son a primera
vista idénticos, sin embargo cada uno
tiene una pecualiaridad que lo
diferencia del atro

{Se anima a encontrarla en
menos de un minuto?

Lagotipa del Bar Facal, Montevideo.

Logotipo de Ferrelli, disefio de inleriores, Tlalia.

Los invita a conocer la
impresora que ha dado
que hablar.

PAGEMARQ

Los modelos 15 y 20,
multiplataforma, faciles de
integrar a cualquier red. Con
una calidad insuperable y
formatos de impresion
adecuados a las necesidades
de nuestro mercado

Brandzen 1956 Piso 1
Tel. 48 72 85 - 48 06 72
Fax. (5982) 41 80 96



An

ia del
Disenador Grdfico

Su morfologia

El disefiador grifico es un ser hibrido, dotado
de miiltiples brazos, de una chaqueta sporl
confortable y prdctica provista de bolsillos. v de
muchisimos pares de ojos que, lejos de dormir en el
fonde de los antedichos bolsillos, estan
normalmente sobre ellos, (ver charette)

Dispone también de largas y musculosas
plemas que pone al senvicho de la charrette,
Ipreceso de aceleracion de energia ligado al ejercicio
de la profesidn], puestas en accidn normalmente los
viernes hacia el anochecer Ellas, las piemnas, lg son
extremadamente dtiles y el las atiende
constantemente

Sus costumbres

El disefador grifico es perverso y polimorfo
Sufre de hipotiposis (muy apreciable en su oficio)
que manifiesta a traves de practicas
extremadamente variadas y, a veces, exlraiias

exarmen de obras apiorifas o pohibidas, por
eiemplo ("Gamme Pantone”, "Catalogue de la
manufacture de Saint Etienne’). La seriedad pintada
en su rostro durante la lectura de esas obras
barbaras denata su cardcter desviacionista v su
resistencia a toda moral. Es sin embargo un ser
dulce y canioso

S rol

Sus miltiples actividades [0 ponen en
mediador. Es deposiiario de una gran parte de las
propuestas sociales y cullurales de su tiempo. Tiene
poOr mMision encarar esas propuestas en imagenes
que les confieren su vakor simbélice. Fsta operacidn
s acompana de ritos propiciatorios: sacrificios en
el altar del diserio grafico (cigarrillos, whisky y otros
sagrados productos de consumo), invocacion a los
grandes ancestros (Cassandre, Carlu, Colin,
Loupot |

El disefiador grifico tiene el privilegio de
comunicarse con todas las capas sociales. Su campo
de accidn esta abierto a todas la dreas, a todos los
piiblicos

Esto produce grandes beneficios, de ahi su
importancia del punto de vista de la evolucion
s0Cial,

Una especie

El disefiador grifico francés es individualista
Se muestra refractario a la idea de una escuela.
Tiene poca inclinacidn a someterse a una tendencia
dominante (ideoldgica o estilistica)

Si reivindica en sus imdgenes sus
particularidades graficas y aspiraciones personales,
las articula sin embargp a las exigencias de su
contrato social El disefador grafico francés es a
menudo independiente y siempre un librepensador
Puede ser irdnico o critico pero llena sus bolsillos de
fetiches illamados “trinchetas”. “marcadores™ y otros
amuletos)

El disefiador grilico francés es supersticiose.

Conclusion

Podemos, luego de estas primeras
observaciones, considerar la riqueza v la
complejidad del individuo y de sus practicas. El
diseniador grifico ocupa una posicion privilegiada en
el seno del Inconsciente colectivo, A causa de esta y
de olras caracteristicas merece ser objeto de un
estudio mas profundp

Pars,  de setiembre 1990, Clrisliane Corlyl
Traduccrin Caroling Sgarbi v P Pricto
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|- Aviso de almanaque

Lunes 12 de Octubre de 1925 , 5o e

Mundo Uruguayo,
7a. Funcién de Abono 1924

Les Ailes
Brisees

Trois acltes. de PIERRE WOLFF
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Originales

Seccién dedicada a la publicacion de Logotipos realizados por |osé Pricto
trabajos de nuestros asociados " 1-losé Prieto

Bienvenidas las colaboraciones 2- Compahia de software

3- Bazar Casabella

4- Empresade seguridad

5- Balneario Punta del Diablo
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