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Mi profunda gratitud a Maca, poeta.de la forma,
el color y la palabra, quien cumplic: un rol funda-
mental en.todas las etapas de concrecidn de esta
muestra, de su'catdlogoy. de st material grafico
dle difusion. El consabido cliché : “sin éf esta mues-
tra no hubiera sido posible’, es en este caso 1a
expresion mads cabal de Ja realidad,

Hago extensivo mi reconocimiento a Danlel
Urruzmendi, generoso colaborador y apoyo cons-
tante de'fos artistas uruguayos, quien sin dudar un
instante respaldo entusiasta este emprendimiento.

Con igual enfasis’ vaya mi homenaje a quienes
legitimaron ef disefio grafico Uruguayo, maestros
que en forma artesanal sentaron las bases de una
profesién hoy reconocida como fundamental y
han sido de manera tacita o explicita referentes de
Jovenes-talentos destinados a convertirse asimismo
en figuras refevantes.de la gréfica nacional.



En forma genérica se diria que el arte es subjetivo,
producto de una vision poética personal del mundo
y comunica a un nivel emocional trascendente. El
panfleto, por su parte, evita la metafora en aras de
lo explicito, con el ohjetivo de persuadir, en tanto el
esterectipo del "arte de galerla® produce imagenes
edulcoradas, complacientes y vacias, con el (nico
objetivo de vender. El arte y sus deformaciones
antes mencionadas cuentan siglos de historia de
obras maestras y de abominaciones, si bien el cris-
tal con que se miran cambia constantemente,
redundando en alternativas apologias y denosta-
ciones. Una chance diferente al arte por el arte y a
la venalidad senvil ha sido el arte por encargo: reta-
blos de donantes, retratos, paisajes grutescos,
escenas religiosas, pintura de corte y practicamen-
te todo el arte producido antes del s: XIX. Y aun
se podrian mencionar al respecto los encargos des-
tinados a la persuasion: miniaturas de las libros de
Beato, concebidos para la explicacion del Apo-
calipsis a los frailes y el arte barroco de la Contra-
rreforma, destinado a reafirmar la fe de los creyen-
tes, a recuperar a los fieles afiliados a la reciente
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reforma protestante y a devolver a la lglesia el
poder que visiblernente escapaba de sus manos.
Arte de propaganda religiosa. Claro que dificilmen-
te se podrian negar los valores artisticos del Beato
de Liébana o de muchas obras de Bernimi, ni de
tacharlas de panfletos, pues el objetive pragmatico
no fue 6bice para la produccion de la metafora
poética y su resultante belleza

Las generalizaciones son siempre absurdas y los
estatutos axiologicos ameritan infinilos cuestiona-
mientos, pero sin dudas el 5. XX enriquecio al arte
con variados aportes, fruto en gran medida de la
eclosion propiciada por los medios masivos de
comunicacion. Dictadura del mercado, consecuen-
te competencia entre marcas, difusidn y dominio
absoluto de la imagen: el disefio grafico se con-
vierte en el protagonista de la imagen (real o vir-
tual), que convive durante todo el dia con el indm-
duo contemporaneo. Lina actividad creativa ejecu-
tada por encargo, de caracteristicas especificas:
articulacion de la idea grafica destinada a comuni-
car con claridad un mensaje a un seclor del publi-



co, produciendo sentido y manejando parametros
colectivos con el objetivo de la eficaz persuasidn.
Imagen y texto concebidos como totalidad gestalti-
ca. Forma y color componen la informacién funcio-
nal que implica un equilibrado juego de imagen
metaférica y texto que funcionara como ancla
semantica y como forma en si mismo. El mensaje
comunicacional que el arte libera espontaneamen-
te a cualquier contemplador supone en el caso del
disefio un destinatario especifico para quien el
mensaje es concebido en sus codigos. Preferente
mimesis, aunque no excluyente, para el medio mas
democratico y masivo de funcién de una imagen
que debe ser necesariamente decodificada.

Lamentablemente asi como la mayoria de los dise-
fios graficos que acceden al mercado podrian cali-
ficarse como polucién visual, contaminantes del
mal gusto, esteriles multiplicadores de clichés, es
potestad de una exquisita minoria la creacidn de
imagenes con caracter fundonal pero de esencia
artistica, produciendo emocion en el pablico sensi-
ble al arte, informando a quienes solo estan capa-
citados para recibir el mensaje en su sentido prag-
matico y difundiendo tacita didaxis de una profe-
sion en todo el pablico. El disefio grafico carga con
la responsabilidad de ser el arte contemporaneo
por excelencia, puesto que su apreciacion no esta
condicionada a espacios idoneos de exhibicion de
arte, sino que accede a todos los medios y circula
hasta llegar al virtual contermplador. Tanto como
cualquier elemento del cotidiano, ha sufrido la
influencia de las corrientes estilisticas del arte, inte-
grado a las estéticas como reflejo de visiones del

mundo, de indole especialmente definida en perio-
dos en que el disefio tuvo caracter holistico, como
el Art Nouveau, el Déco, Bauhaus o el Pop. Se lo ha
acusado de parasitar al arte, tomando imagenes de
sus obras famosas, pero esta aplicacidn de los ico-
nos al disefio tiene una carga semantica especifica
y funcional, ajena a la metéafora que el original pro-
duce per se. Como contrapartida, el arte contem-
poraneo incorpora infinidad de elementos de la
publicidad.

El disefio gréfico en el Uruguay no alcanza un
desarrollo considerable sino hasta la década del
60°, pero fue con anterioridad motivo de busque-
da de los artistas, quienes espontaneamente y sin
subestimar esta actividad con relacidn a su practi-
ca artistica, incursionaron en ese campo, como
Carlos F. Saez o Joaquin Torres Garcia. De hecho,
en gran medida los disefadores graficos naciona-
les provienen de filas del arte, ya como hacedores,
ya como fruidores. La generacion pionera en la
legitimacidn del disefio grafico como profesion se
gesta en los 50y comienza a tomar auge en los
60, perc no serd sino en los 80°que los disefado-
res graficos obtendran un merecido reconoci-
miento y una presencia real en la cultura y el mer-
cado nacionales. Tiempos de labor artesanal, en
que el uso de la computadora era excepcional,
radicalmente transformados una década después,
por el uso generalizado de esta practica herra-
mienta, justificado en la medida en que sdlo es
es0, sin transformarse en una caja de recursos
digitales prefabricados, suerte de “recorto y
pego” sin valor creativo alguno. Relativamente



reciente es el estudio universitario del disefio gra-
fico, actual vedette en la seleccidn de carrera por
parte de los jovenes uruguayos, discipulos de
aguellos pioneros cuyo conocimiento hoy raciona-
lizado fue en su inicio intuicidn sensible y calidad
estética proveniente de su esencia artistica, suma-
da a su avidez por ver y distinguir.

Es indudable que toda seleccion conlleva algo de
arbitrario, por lo que, considerando a los disefiado-
res graficos uruguayos aqui y ahora y dejando de
lado los adefesios graficos con los que la sociedad
convive a diario, se abre a esos efectos un amplio
panorama de creadores, entre los que una gran
proporcion ha optado por otorgar protagonismo a
su carrera en el campo de la plastica. Un porcenta-
je menor se destaca asimismo en este campo o solo
lo disfruta coma asiduo contemplador, dando pric-

ridad a su actividad vinculada al disefio, grupo del
que solo los asequibles se constituyeron en selec-
cién y por lo que, mediando diferentes circunstan-
cias condicionantes, son notorias varias ausencias
lustres. Puesto que la calidad y la eficacia en el
disefio no son monopolio de un tiempo, la inclu-
sidon de algunos jdvenes es testimonio de la conti-
nuidad de una linea de busqueda fructifera de ima-
genes no concesivas ni mercenarias,

En suma, un modesto intento de celebrar a estos
veteranos en |as lides graficas y de difundir algunos
trabajos de un pufado de jovenes disenadores
talentosos, mostrando a las nuevas generaciones
un trozo de historia del disefio grafico nacional.

Maria E. Yuguero



Washington Algaré
Montevideo, 1940

lapa de CD del guitarrista Luis Firpo, Tintas
4, Papel ilustracion de 90g. Ano: 1999
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Libeo, Tapa de un ejemplar de un nimero de
| J

la coleccion Mayéutica de Peithos, Sociedad Lo
de Andlisis Politico. Tintas: 4. Papel coteado Las f'lh'l_'/dh Armadas
de 1200, Afo: 1989 on los afios 90

) Una agenda de discusion
Aliche. Pimer premio del concurso interna-

cional de carteles para el XIX Congreso
Fanamerncana de Armguitectos, realizado
o0 Monlevideo en el afo 1992, Tintas: 3
Papel satinado de 200q
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Hugo Alies
1945, Santa Fé, Argentina.

*Gacho®, Imagen para afiche de la Fera
Nacional de Libros, Grabados vy Artesanias
1998.

"Mar", Imagen para afiche de la Feria
Macional de Libros, Grabados y Artesanias,
1999,

"Mube®, Imagen para afiche de la Feria

Macional de Libros, Grabados y Artesanias
20043






Fernando
Alvarez Cozzi
Montevideo, 1953.

BORGES
LA FASION DEUNACH

Borges, la pasidn de una cita sin fin.
Definicion: Caratula de libro. Cliente: Lisa
Block de Behar. Formato: 21,5 x 28,5 cm.
Tintas: 4. Afo: 1999,

FEMOD 98

Definician: Afiche. Cliente: Arquitectura
Promocional. Formato: 60 x 40 cm, Tintas: 4
Afo; 1998

EXPOPAN 98. Definicion: Afiche, Cliente:
Arguitectura Promocional. Formato: 60 x 40
om. Tintas: 4, Afa: 1998
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Horacio Anion
Montlevideo, 1940.

Meza: Afliche, Cliente: Didcesis de
Montevideo. Farmato; 79 x 555 cm
lintas; 3. Afo: 1978,

Piega: Afiche, Cliente: DCinve - Cenlo de
Investigaciones Econdamicas
Farmato: 66 % 45 cm. Tintas: 4, Ano; 1987

Pieza; Caratula de libro. Cliente:
| inarei ¥ Risso. Formato: 19.7 x 12.6 cm
Titas: 3, Arw: 1988, 14



ARMONIA
SOMERS

LA
REBELION
DE
LA FLOR




Elbio Arismendi
Montevideo, 1950

lapa CD. Sello editor Papagayo Azul. forma
112,55 %125 cm. Tintas: 4, Afo: 2005

fapa de libro. Editora FTD, San Pablo, Brasil
Foramta: 28 x 19 cm, Tinat; 1. Ang: 1990

Afiche, Festival de Cine Iberoamericanc,

Huelva, Espana, Formato; 69 x 49 em. Tintas:

4. Ao, 1992
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FESTIVAL DE CINE IBEROAMERICANO




Beatriz Battione
Montevideo, 1943,

Libro. Cliente: Fesur, Formato: 21 x 30 cm,
|cerrado). Cantidad de tintas: 4 tintas tapa, 1
tinta intenor. ARo: 2003

hr*}' : #I-’il M’i“"&

Divssier Revista Cotidiano Mujer. Cliente:
Cobidiano Muer. Formato: 28 x 26 cm. Tinlas:
Dossier 2 tintas, tapa 4 tintas Ano: 2001

Adwche Cliente: Comision de la Mujer,
Intesphisnie g Municipal de Montevideo,
Formuitoy, 6% » A% . Tintas: 4. Ao 2004




por un lugar de trabajo
libre de acoso sexual




Jorge Casteran
Montevideo, 1944

Javier deViana

CAMPO

A Ediciones de la Banda Oriental
B
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Campo. Pieza: Tapa de libro. Cliente:
Ediciones de la Banda Oriental. Formato: 13,5
% 20 cm, Tintas: 2. Afo: 1974,

Para qué futuro. Pieza: Tapa de libro: Cliente:
Editora Alfa, Formato: 13,5 x 19 am, Tintas: 3.
Ana: 1973

leheologias v cambios, Pieza: Tapa de libro,
Cliente: Editora Alfa. Formato: 13,5 x 19 cm.
Tindas: 4. Ano; 1974



Reina Reyes Julio

PARA QUE Barreiro
FUTURO IDEOLOG
EDyc%llwos ? GAMBIOS
Editorial Alfa o et T

@ Libros de la Carabela Mayor




Domingo Ferreira
Tacuarembd, 1940,

Cardtula de revista. Cliente: Caelum S.A
Foymato: 30 x 25 cm. Tintas: 4. Afo: 1997

—-Reolling?

Caratula de revista, Cliente: Caelum 5.A
Formato: 28 x 22 cm. Tintas: 4, Afo: 1996

Prograrma Chente: BMinisterio de Educacion
Culturg Tormalo: 25 2% em Tintas: 2

Wy 1EEM



S g

1997 YIENE BlIEMN




Rodolfo Fuentes
Santa Lucia, 1954,

Caratula de CD. Maonk's Mood
Dave Licbman Trio. Cliente: Double Time Jazz
{USA). Ang: 1998

Coleccidn de libros (Cardtula, concepto de
coleccian y disefio de logotipo). Cuarto
Creciente / Marrativa breve uruguaya

Chente: Linafdi y Risso (Uruguay). Afo: 2005

Afiche. Bulimia / Anorexia

Zda Exposicon Internacional del Cartel
Cliente: ADA fAlianza de Disefadores
Argentinos. Universidad de Tucuman

vArgentinal. Anc. 1996.
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Hogue

(Horacio Guerriero)

Trinidad, 1953.
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Cliente: Seccidn Uruguaya de la Asaciacion
Internacional de Criticos Teatrales. (Filial
Uinesco), Productoidll Muestra Internacional
de Teatro de Montevideo, Medio: afiche
Formato: 50 cmis, X 70 cms. anfo: 1986

Cliente: Manano Arana, Producto:
Eclecoiones Mumcipales 2000
Medic: Via pablica (trabajo final

y it de partida)
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Marcos Larghero
Montevideo, 1942

Aliche de la exposicion “Poesla y Disefio
Graficn ™, Cliente: Ediciones de LUMNO.
Formato: 52 x 36 cm. Tintas: 2. afio: 1993,

Mini afiche o tarjeton. Miscelinea de disefios.

Formato: Ad. Ano: 2003.

Adichis, Cliente: Centro de Navegacian,
Formato: 30 % 43 cm. Tinta: 1. Afo: 1991,
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Maca (Gustavo
Wojciechowski)

Montevideo, 1956

H e maya
lua iate i lamad de aveidar e e salisl
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Afiche. Cliente: MYSU {Mujer ¥ Salud en el

Uruguay). Formato: 43 x 63 cm.. Tintas: 4.
Ano: 2005,

Afiche. Cliente: Letras x Kilo, Formato: 14 x
43,5 em. Tinta: 1. Ano: 2003,

Afiche. Intercambio. Cliente: lcograda '97,
XV lcograda World Congress.
Formato; 44 x 68 cm. Tintas: 4, Afig: 1997,
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Joseé Prieto
Tacuarembd, 1961

Ll aballero de Olmedo®. Afiche. Clhente
Intendencia Municipal de Montevideo,
.

[epartamento de Cultura, Comedia Macional
Fowmato; 48,0 X 64,5 cm, Tintas: 7. Aho: 1987

"Dl trabajo a la Sinfadnica®, Afiche. Clente
Itendendia Municipal de Montevideo,
[epartamento de Cultura, Sinfénica
MMuwipal, Formato: Base 48, 0 X Alto 62,5
Cabweza 310 0m Tuas 4 Ano: 1987
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Lucia Pittaluga
Montevideo, 1970.

Tapa libro. Cliente: Editonal Rosebud.

Formato: 22 X 16,5 cm. Tintas: 4. Afio: 1996,

lapa libro y catalogo {tapas blanda y dura).
Cliente; Museo Torres Garcia. Formato: 20 X,
235 cm. Tinas: 4. Fotografia: Alejandro
[Haz. Ano:2005

Mapra aliche: Cliente: fidus' Asociacisn
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Diego Tocco
Montevideo, 1969,

Caratula de CD. Pablo "PFinocho ® Routin y
Pehgro de Murga. Cliente: Obligade Records.
Formato:12 X 12 cm. Tintas: 4. Afio;1999,

18 8 23 e oclusen. 2008 | Monewded, Unaguay

Afiche para el 6to. Festival Internacional de w
Escuelas de Cine. Cliente: Escuela de Cine del e G | seine o A, | o

Uruguay. Impresion en plotter. Afo: 2005, R e | . B i | m
Afiche para muestra de afiches franceces.

Cliente; Fundacién Buquebus, Formato: 50 X

10 em. Tinta: 1. Afoe: 2000,
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